DENZA ELEKTROFAHRZEUGE

Markenarchitektur fiir Denza

Die Daimler AG hat zusammen mit dem
chinesischen Auto- und Batteriehersteller
BYD das Joint Venture BDNT gegriindet,
um ein reines Elektrofahrzeug fiir den
asiatischen Markt unter der neu gegriin-
deten Fahrzeugmarke ,,Denza® zu bauen.
Zur Entwicklung einer zur Marke passen-
den Architektur wurde im Frithjahr 2012
ein internationaler Wettbewerb mit acht
geladenen Architekturbiiros ausgelobt.
Den 1. Preis fiir das innovativste und zu-
kunftsweisende Konzept vergab die Jury
an das Architekturbiiro beichler + rohr
aus Bremen.

Mensch - Auto - Natur

Auf der Grundlage des Wettbewerbkon-
zeptes erfolgte in Bremen die vollstandige
Entwicklung der neuen Markenarchitek-
tur, der Corporate Identity, des Innen-
raumdesigns, der Einrichtung und Mébel
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sowie der Beleuchtung und der Signalisa-
tion. In direkter Abstimmung mit dem
Auftraggeber wurde ein iiberzeugendes
Architekturkonzept entwickelt und in
einem Design-Handbuch in Englisch und
Chinesisch detailliert zusammengefasst.
Heute dient das Buch als Leitfaden fiir
Handler und Investoren der Marke Denza
in China.

Die Denza Markenarchitektur besteht
aus einer klaren, technologisch hochwer-
tigen und nachhaltigen Architektur mit
einem kommunikativen Innenraumde-
sign. Ein besonderes Ziel der Architektur-
sprache war es, die Hauptthemen ,,Mensch
- Auto - Natur“ zusammenzubringen.

In den Kundenbereichen der Denza
Autohéuser spielen vier Schliisselelemen-
te eine besonders wichtige Rolle:
= Die transparente, helle und gerdumige
Ausstellung;
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= das kommunikative ,,Green Café";

= die serviceorientierte ,,New Technology
Corner® sowie die hochwertige Ausliefe-
rung;

= die transparente Fassade mit den be-
leuchteten Lamellen als Wiedererken-
nungsmerkmal.

Die ersten beiden Pilotprojekte wurden
bereits unter der Leitung von beichler +
rohr in Shenzhen und Peking im Jahre
2013 mit einem Partnerbiiro begonnen
und sind vor kurzem fertiggestellt wor-
den.

In Shenzhen entstand ein dreigeschos-
siges Denza Autohaus mit Ausstellung,
Verwaltung, Kundenzone, Dialogannah-
me, Werkstatt und Lager. Das zweite Pi-
lotprojekt in Peking besteht aus einem
zweigeschossigen Ausstellungsraum, Ver-
waltung und Kundenzonen sowie einer
Dialogannahme. Allm

1 Beleuchtete
Lamellen geben
der Denza-Fassade
ihr charakteristi-
sches Aussehen

2 Der Dreiklang
Mensch - Auto -
Natur soll im
Autohaus zum
Ausdruck kommen

3 Transparenz fordert
die Kommunikation
im Denza-Ausstel-
lungsraum
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