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Autosalons «Gros Auto Grupa», kokteilbars «Martini’s» Zemzaru iela 1, Riga.
Ekas projekta autors — Reinhards BEIHLERS (Vacija). Interjera projekta autors —
birgjs «Silis, Zabers un Klava», arhitekti Andis SILIS, Jana SPARANE, Gundars
VERPE. Celtnieciba — «\VHD», «Orlands». Lete — «AB Virtuves». Metala apdare —
«Metala dizains», «MD darbnica». Apgaismojums — «Gaismas stils», Mikstas
mebeles — «Taps». Galdi — «lecere». Projekts, realizacijia — 2001. g.

Ar viegluma un brivibas

Grafiskie ritmi bara interjera dod neparprotamu noradi uz vésturisko opartu, kura sludinatas
optiskas iluzijas rod adekvatu atbalsi plaknu savérsumos, liekot jukt prata vestibularajam aparatam.

Plakpu savérsumi ref- H istorisms pagatnes formu valo-

z8 ar taisnu lenku tro- da, 19. gadsimta, teicas meklejam radosas
kumu, zidot katram izpausmes brivibu. Ar apgrieztu nozimi —
realitates atskaites mazvertibas un bezjégas ironiska slavina-
punkiam, autosalonu juma — 20. gadsimta to atrada postmoder-
$aja nozimé padara nisms. Postmodernisma kultura sen ka
par atrakciju parku. paraugusi «pospostmodernaja». Bet pats

jedziens laikmeta arhitektliras problemu
analizé k]uvis par tolerantu viges lapu, ar
kuru taktiski piesegt to gara nabadzibas
plikumu, kas ar noteiktam vestures regali-
jam tiecas apliecinat zinama socidla slana
pasnozimibu. Tikmer vestures dialektika
ir nebeidzama un tas piedavatas iepé&jas —
vilinosas. Visu veidu pagatnes citati sla-
nojas, parklajas un sodienas raibaja kul-
turtelpa rada jaunu realitati.

60. gadu brivibu jau 50. gados ieva-
dija tieksme péc destrukcijas, un funkcio-
nilisma masingrija pazaudgja unificéjoso
taisna lenka geometriju, Laikmeta stils ar
plaknu sagazumiem, neregulariem trijstii-
riem, pieskiebumiem, tapat ka viss cits
$aja laika, sludinija dumpi pierastajai
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garsu

vértibu sistémai. Krasa atbrivojas no la-
bas gaumes zpaugiem, laikmeta pulsa un
ritma vibreja grafiska linija. Nostalgija
péc laika, kurs bijis salds vai dabisks ves-
tures cikliskums, cilvécei arvien likusi at-
griezties pie aizsakta.

Dekonstruktivisms ekstrémakajos ga-
dijumos savérpies lidz pratam un gravita-
cijai neaptveramam orgijam. Dzivotspgji-
gas milsdienas izradas ari ta maigakas
formas, un ar fasazu un citu plaknu saga-
zumiem nereti tiek ieziméta laikmetiga
arhitektura. Latvija ka allaz — ar nedaudz
periféru laika nobidi. Vacu projekts ar
plaknu savérsumiem «Gros Auto Gru-
pas» jaundko salonu padarijis par sava
veida atrakciju parku — reize ar taisnu len-
ku trikumu te zud katrs realitates atskai-
tes punkts. Tacu lidz detalplanojumam
neizstradatie plana fasades griezumi pro-
Jekta realiziciju izverta problému jara.
Tas tika varonigi uzveiktas, un interjera
projekta izveidei talak pieaicinats arhi-
tekts Andis Silis ar savu komandu, kas
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Bara interjera izveidé
lietotais panémiens ir
postmodernas popkul-
tiiras iedibinato tradl-
cifu auglis — reklamas
k& masu kultdras vér-
tibas atzinums Seit
parkiajas vairakos fi-
menos.

iekstelpas planojumu izveidoja visai at-
$kirigu no sakotnéja varianta.

Tas, ka celtnes eksterjers un inter-
jers tagad ir saslédzies t€laini kompakta
vieniba, pa dalai ir laimigas sakritibas
rezultats. Visas autosalona iekstelpas
stilistisko asi ir ieziméjusi ta atraktivaka
vieniba — bars, Bara t€la mekléjumi sais-
tijas ar praktisku jautajumu — potenci-
alam investicijam, kas atrisinajas, pro-
jektam piesaistot alkohola dilerus. Bars
ieguva kokteilbara «Martini’s» nosauku-
mu un ar to pietiekami skaidru interjera
vadliniju. Minéto dzérienu raksturo ra-
pigi izstradata starptautiska reklamas
kampana, un arhitekta uzdevums bija
parverst tas piedavato stilistiku sabied-
riska interjera tela.

Pats panémiens vispirms jau ir post-
modernas popkultaras iedibinato tradiciju
auglis — reklamas ka masu kulturas dalas
vertibas atzinums Seit parklajas vairakos
limenos. Reklamu kampanas klipu séri-
jam parasti tiek dots zinams eksistencials
laika nogrieznis, un ar katru nakamo biju-
Sais strikti pieder pagatnei. Saja gadijuma
lidzas jaunajai «Martini» reklamas linijai
ir renovéta iepriekséja, kas ar savu stilis-
tisko perfekciju bija tieSdm apbrinas
vérta. Melnbaltie grafiskie ritmi bara in-
terjera dod neparprotamu noradi uz vés-
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turisko opartu, kura sludinatas optiskas
iluzijas rod adekvatu atbalsi plaknu sa-
vérsumos, liekot jukt prata vestibulara-
jam aparatam.

Reklamas piedavatie viriesa un sie-
vietes teli atkal ironizé par makslas vérti-
bu sistému, apzimeéjot labiericibu ieejas
durvis. Sajusmindties var pat par koketu
sikumu — ugunsdzésibas slédzis Soreiz
«iesédies» istaja vietd ka klipa sarkanais
akcents. Pareja telpas polihromija jau
pieder nakamajai reklamas serijai, kuras
moto — francu Rivjéra, 60. gadi, ar tie-
sikajiem citatiem bara griestu «ekranos».
Kosa polihromija ir izgajusi arpus bara
telpas ka visas celtnes kopeja interjera zi-
me, sabalsojoties ar spilgti dzelteno ka
«Gros Auto» firmas stila zimi.

Vestures cikliskums ar saviem piere-
dzes kultirslaniem mus caur 60. gadiem
atsviez vel talak — 30. gadu Amerika.
Streamline modern ar savu milestibu uz
tehnokratiju, staru noapalojumiem un uz-
sverto horizontalismu tolaik parpéma gan
arhitektiiru, gan dizainu, radot masinérijai
lidzigus objektus, «Martini’s» bara lete un
galdi darbojas ka tamlidziga techno mis-
dieniga parafraze, kuru pastarpinati slipe-
Jjusi vél ari nakamo laikmetu uzslanojumi.

Bara melnbalti grafiskaja versija ie-

apskats

KA

Polihromija ir izgéjusi
&rpus bara telpas ka
visas ékas interjera
Zime.

A

Destrukcifa ka visas
celtnes moto — pat
vadibas kabineta.

skanas tiesaks amerikinu témas citats no
gangsterfilmam par lielas depresijas laiku
— skala noziedznieku augumu atzimém.
Atgadinot par krasu atrakcijas zuduso
dzives realitati, bara sienas ir atstati ne-
segti betona laukumi — ka norade citéta
laika un stila arhitektiiras monolitajiem
betona lejumiem. Nepiespiesta francu
kurorta gaisotne ar savu esibas vieglumu
ir maniga — $aja projekta iegulditais fi-
nansejums veido td «smago» galu. Tas
slépj tadas «ekstras» ka bambusa parketu
vai koriana bara leti, kuras izmaksas fan-
tazijas limenim ir pietuvinajis sagazums,
kas atkarto fasades lenki.

Piemeru, kad pietiekams finansejums
vieniba ar ticibu arhitekta profesionalis-
mam rada savstarp&ju prieku par darba
rezultatu, nav daudz.

Nakotnes ieceres — ideja banketzales
interjera sienas gleznojumam sarikot atkla-
tu konkursu — ce] «latinu» vel augstak. Lai
ari ka sadziviska isteniba netiektos pieze-
meét dzivi, sabiedriba un sociala situacija
mainas. Vide nereti klGst par misu alku un
velmju spoguli, ka Soreiz — ar sesdesmito
gadu viegluma un brivibas garSu. &

Ilze Martinsone, Mag. art
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