Die zentrale Hof-
einfahrt unter
dem Aston-Martin-
Showroom

PAG AUTOHAUS / Aston Martin, Jaguar, Volvo und

Land Rover haben in Saarbriicken eine gemeinsame

Adresse: Autohaus Kreuzer.

VON DIETER RADL

it 64 Jahren krempelt

Ex-Mercedes-Benz-

Héndler Klaus Kreuzer

noch einmal beide Ar-
mel ganz hoch: Nachdem er bereits
vor Jahresfrist in Saarlouis ein erstes
PAG-Haus mit drei Marken eroff-
nen konnte, hat er nun in Saar-
briicken sogar ein Markenquartett
unter einen Hut gebracht. Auch PAG-
ChefWolfgang Reitzle kam zur Er6ff-
nung, und das zeigt schon, dass hier
etwas ganz Besonderes entstanden
ist: ein gemeinsames Domizil fiir
Volvo, Jaguar, Land Rover und Aston
Martin.

Optimale Flachennutzung

Noble Marken, fiir die an der
vierspurigen HauptverkehrsstralRe
aufschwierigem Grundstiick ein an-
gemessener Rahmen geschaffen
werden musste: Eine nur 4.800 m2
kleine Industriebrache mit drei-
eckigem Zuschnitt und Bauaufla-
gen stellte die planerische Intelli-
genz auf eine Bewidhrungsprobe.

EZT autonaus - 72002

+Erschwerend kam hinzu®, erinnert
sich Architekt Reinhard Beichler,
~dass der Baugrund schlecht war
und wir eine Griindung mit 300
Schotterpfihlen durchfithren mus-
sten.” Zu dieser natiirlichen Her-
ausforderung kam die markenpoli-
tische: Vier Premiummarken unter
einem Dach getrennt in Szene set-
zen.

Entstanden ist
eine zweigeschossi-
ge Ausstellungshal-
le mit einer 10,5 Me-
ter hohen und 133
Meter langen Glas-
fassade. Volvo ver-
fiigt iiber 679 m2
Priasentationsfliche,
verteilt iiber zwei
Etagen, Jaguar hat
384 m2 im Erdge-
schoss, Land Rover
(318 m2) und Aston
Martin (ca. 150 m2)
befinden sich im 1.
OG. Volvo und Jagu-
ar verfiigen jeweils

Spektakuldr:
Claserker fiir
Aston Martin

Vier auf einen
Streich: PAG-
Markenquartett im
Autohaus Kreuzer

iiber eine Direktannahme und eine
Auslieferung.

In neuer Aston-Martin-Cl

Eine breite Einfahrt durch die
Fassade hindurch fiihrt auf den Be-
triebshof. Sie trennt gleichzeitig den
Volvo- und den Jaguarbereich. Direkt
tiber der Einfahrt liegt der Aston
Martin Showroom im OG. Im Be-
triebshof befinden sich Stellplitze
und die sechs im Boxenprinzip an-
geordneten Werkstattplitze sowie
Waschhalle, Aufbereitung etc. Am
Ende des Betriebshofs fiihrt eine ge-
wendelte Fahrrampe in einem 14
Meter hohen Stahlbetonturm zum
Parkdeck im OG. Von hier aus lassen
sich die Ausstellungsraume fiir Vol-
vo, Aston Martin und Land Rover
ohne Stufen erreichen.
85 Stellplitze konnten auf diesem
kleinen Citygrund untergebracht
werden.

Neben der Markentrennung soll-
te gleichzeitig ein offenes und
transparentes Autohaus entstehen.



Im Erdgeschoss Volvo
und Jaguar ...
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... iIm OG Volvo, Aston Martin
- und Landrover.
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Aston Martin
mit neuer Cl

-

Blick in den EG- Neubau:
Bereich der zweige- Bauzeit
Architekt

schossigen Volvo
Ausstellung

Stellplétze

Volvo
Jaguar
Land Rover

Autohaus Kreuzer, Romerkastell 10, Saarbriicken
Volvo, Jaguar, Land Rover, Aston Martin

Planungsgruppe Beichler+Vogt, Bremen

FlachengréBen (in m2)

Crundstick (inkl. SDC) 4,800
Nettogeschossflache (Nutzflache) 2.871
NW-Ausstellungen 1534
Mechanische Werkstatt 233

Nettogeschossflache Teilelager (3-geschossig) 664
Kosten in Euro (ohne MwSt.)

Gesamtkosten
NW-Vertriebsziele 2002 (beide Betriebe)

Aston Martin

1.900 m2 Glasfliche, 400 m2 Ober-
lichtbdander, offene Galerien sowie
helle Wand- und Bodenflichen sor-
gen dafiir. Das Premium-Markeni-
mage spiegelt sich in hochwertigen
Ausstattungsdetails wider, dazu
zdhlen z. B. eine FuRbodenheizung,
Designermobiliar oder ein BUS-Sy-
stem, das durch Licht- und Tempe-
ratursensoren die Beleuchtung sowie
die natiirliche Be- und Entliiftung
steuert.

Der Showroom von Aston Mar-
tin wurde hier europaweit zum er-
sten Mal in neuer Marken-CI ver-
wirklicht. Spektakuldr der tiber der
Einfahrt ,schwebende", rahmenlos
verglaste Erker. Er ragt zwei Meter
aus der Fassade heraus und erlaubt
so den Passanten den Hebebiih-
nenblick hinauf zum britischen
Edelboliden.

Insgesamt gut 6 Mio. Euro hat
Klaus Kreuzer in seinen zweiten
PAG-Betrieb investiert, und er zeigt
sich sehr zufrieden damit: ,Trotz
problematischer Grundstiickssitua-
tion kénnen wir hier dank eines per-
fekten Gebdudeschnitts unsere Kun-
den optimal betreuen, die vier Mar-
kenwelten gut inszenieren und Syn-
ergieeffekte erzielen." 2002 sollen
mit beiden PAG-Autohdusern 386
Volvo, je 150 Jaguar und Land Rover
sowie 10 Aston Martin verkauft wer-
den.

dieter.radl@bertelsmann.de

April bis Dezember 2001

www.beichler-vogt.de

85 Stuck
ca. 6 Mio. Euro
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