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Der Eingang zum Autohaus Kriigel.

Das Renault Autohaus Kriigel verfiigt iiber ein neuartiges Business-Zentrum.

Renault Autohaus Krugel
in Stuhr-Brinkum

Nachdem der Renault Krigel Zweitbe-
trieb in Weyhe bei Bremen, neben dem
Hauptstandort Bruchhausen-Vilsen, in
seiner Kapazitat nicht mehr ausreichte
und zudem gemietet war, blieb nur die Su-
che nach einem geeigneten Grundstlick
an der sudlichen Stadtgrenze Bremens.
In Stuhr-Brinkum wurde an der Haupt-
verkehrsstraBe zwischen Brinkum und
Bremen-Grolland ein geeignetes Grund-
stlick gefunden. An diesem Standort liegt
das Autohaus genau zwischen der stark
frequentierten StraBe im Randbereich von

Bremens Stiden und nahe der Autobahn
A 1 und der B 75, den beiden Hauptver-
kehrsadern Bremens. Fur das gut gelege-
ne Grundstlck musste nun noch das rich-
tige Autohauskonzept gefunden werden.
Mehrere Vorschlage wurden ausgewertet
und Familie Krligel entschied sich fur das
innovative und kostengunstigste Konzept
der planungsgruppe beichler + vogt aus
Bremen.

Bei diesem Konzept wurde auf opti-
mierte Betriebsablaufen mit kurzen We-
gen und hoher Transparenz im gesamten
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Gebaude geachtet. AuBerdem wurde auf
die vielseitige und unproblematische Er-
weiterung aller Bereiche des Autohauses,
bei einem geringem Kostenaufwand
groBen Wert gelegt. Durch die Verénde-
rungen der GVO ist es heutzutage sehr
wichtig Autohduser zu bauen, die allen
zuklnftigen Entwicklungen offen gegen-
Uberstehen und auf Grund lhres flexiblen
und durchdachten Grundkonzeptes viele
Erweiterungen und Umnutzungen ermog-
lichen.

Um dies alles méglich zu machen wur-
de das Autohaus in drei Baukérper, mit
den Funktionen  Ausstellungsbereich,
dem Kundenzentrum mit Direktannahme,
Lager und Buro-/SozialrAumen sowie
dem Werkstattbereich mit unterschiedli-
chen Konstruktion und verschiedenen
Fassaden gegliedert. Dadurch sind die
einzelnen Funktionen fUr jeden klar ables-
bar und ermdglichen eine gute Orientie-
rung sowie eine moderne, zeitgemaBe Ar-
chitektur. Durch die zentrale Konzentrati-
on der Funktionsbereiche Direktannah-
me, Kundenzentrum, Lager und Verwal-
tung, kann jederzeit ein weiterer Ausstel-
lungsbereich angegliedert werden der
mit allen wichtigen Funktionen sofort ver-
knipft wére.

Auf der rechten Seite des Grund-
stiickes ist fur alle zuklUnftigen Erweite-
rungen ausreichend Reserveflache vor-
handen. Auf dem restlichen Gelande ist
erst ein neuartiges Renault- Business-
Zentrum entstanden. Das neue Renault
Autohaus Krigel ist das erste Renault Au-
tohaus in Europa mit Business-Zentrum.
Mit dem Business Zentrum wird der ge-
samte Transporter Bereich auf einer



groBen AuBenstellflache und einem ent-
sprechend groBen Ausstellungsbereich
groBziigig prasentiert.

Im Werkstattbereich wurden zwei spe-
zielle Transporter-Arbeitsplatze, ein AU-
Prifraum fUr Transporter sowie ein Raum
fur Motorwasche und ein Raum fur Fahr-
zeugwasche eingerichtet. Das Unterneh-
men hat sich schon frih auf spezielle
Transporter fir Paketdienste mit speziel-
len Aufbauten spezialisiert. Durch dieses
vorhandenen Know-how wurde das Auto-

haus Krigel von Renault als erstes Busi-
ness-Zentrum in Europa ausgesucht. Die
zusatzliche Spezialisierung hat dem Un-
ternehmen eine starke Positionierung im
Markt ermoglicht.

Die drei bereits erwahnten Gebau-
dekorper des Renault Autohauses wur-
den unterschiedlich konstruiert. Der Mit-
teltrakt, als héchster Baukérper wurde
aufgrund seiner Funktion als Brandab-
schnitt zur Werkstatt und zum Lager aus
Stahlbeton und Mauerwerk, sowie einer
weiBen Putzfassade und einer Stahlkon-
stuktion fir das Dach errichtet. Dieser Be-
reich ist z. T. zweigeschossig mit Blrorau-
men und Sozialrdumen belegt. Das Lager
ist dreigeschossig . S&mtliche Nebenrau-
me, Toiletten, Technikrdume etc. sind kon-
zentriert in diesem Baukdrper unterge-
bracht. Die Werkstatt und die Ausstel-
lungshalle sind als reine Stahlkonstruktion
mit Metall- oder Glasfassade an den mas-
siven Mitteltrakt angeschlossen.

Das Kundenzentrum als zentraler
Dreh- und Angelpunkt des Autohauses
flhrt in den Mittelpunkt des Autohauses.
Durch eine transparente Anbindung mit-
tels einer 6,60 m hohen Glasfassade ist
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das Kundenzentrum unmittelbar mit der
Direktannahme und den Meisterburo ver-
bunden. Die Direktannahme und das
Meisterblro hat wiederum eine direkte
Anbindung an die Werkstatt und die Teile-
ausgabe.

Vor dem Kundenzentrum liegt die Aus-
stellung, die durch einen pragnanten Ein-
gang an der Gebaudedecke erschlossen
wird. Neben dem Kundenzentrum, als
Rickfassade der Ausstellungshalle lie-
gen die zweigeschossigen Blrordume,
die vollflachig verglast und mit einer indi-
rekiten Beleuchtung und Be- und Entlif-
tung ausgestattet wurden. Durch eine
gelb geschwungene Wandscheibe hinter
der sich die Treppe ins 1. OG verbirgt,
wird das Kundenzentrum zu den dahinter
liegenden Nebenraumen abgetrennt.

Architekt Reinhard Beichler: ,Bei die-
sem Autohaus war uns eine groBe Trans-
parenz und eine Leichtigkeit der Materia-
lien und Form sehr wichtig. Durch die per-
fekt abgestimmten Betriebsabldufe ha-
ben wir sehr kurze Wege und eine opti-
male Kommunikation im Betrieb. Durch
die klare, zeitlose Architektur wirkt der Be-
trieb frisch, modern und dynamisch."



