SONDERTEIL ARCHITEKTUR & BAUEN

Menzel Automobile

Zuerst kommen die Fahrzeuge

Freier Handler entschied sich fiir Architektur, die unterstreicht und nicht dominiert

Fiir Joachim Menzel hat sich
die Investition in sein neues
Autohaus  bisher gelohnt.
Etwa 300 Fahrzeuge pro Jahr
hat der Freie Handler aus
dem niederséchsischen Schiit-
torf an seinem fritheren Stand-
ort zuletzt verkauft. Nachdem
er im Mai umgezogen ist
diirften es im laufenden Jahr
mindestens 20 Prozent mehr
sein, davon ist der 41-jahrige
Inhaber (iberzeugt.

Diese Entwicklung hat fiir
ihn vor allem zwei Griinde:
die glinstige Lage im Gewer-
begebiet direkt an der Ab-
fahrt der Autobahn A31, und
die Architektur seines Auto-
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Freie Werkstatt seit 1993

Joachim Menzel ist
sehr zufrieden mit
seinem neuen Auto-
haus: ,Es ist schick
und meodern, aber
nicht protzig. Und
vor allem zieht es
viele Leute an.”

Fahrzeugverkaufe

pro Jahr: zirka 300 (2003)
Werkstattdurch- 8 bis 10

laufe pro Tag: {ohne Reparaturen fiir den

eigenen Verkauf und Fahrzeug-
umstellung auf Erdgas)

4 Werkstatt (1 Meister),
1 Verkauf (plus Inhaber),
2 Empfang und Verwaltung

feste Mitarbeiter:

Umsatzanteil
Verkauf: 70Prozent
Offnungszeiten:  Montag bis Samstag

8 bis 18Uhr

[

hauses. Das lange, flache Ge-
bdude mit dem pragnanten
Vordach vor der gldsernen
Ausstellungshalle und dem
dort angebrachten weithin
sichtbaren Schriftzug ,Menzel
Automobile” fallt einfach auf.
Es ist modern und schick, da-
neben aber auch funktional
und nicht protzig, findet Men-
zel: ,Es zieht viele Leute an.”

Seit 1993 ist er als Freier
Handler in Schiittorf tétig.
Am alten Standort stieB er
zuletzt an Kapazitatsgrenzen.
Die Fahrzeuge standen teil-
weise schon an der StraBe,
weil auf dem Geldnde
schlicht kein Platz mehr war,
schildert Menzel. Diese Ver-
haltnisse und die Moglichkei-
ten, die sich ihm gerade als
markenunabhédngiger Hand-
ler durch die neue GVO bie-
ten, gaben den Ausschlag,
einige Kilometer entfernt neu
zu bauen.

Mit der Architektur seines
Autohauses beauftragte Men-
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Der Empfang ist hell, freundlich und gerdumig.

zel das Bremer Biiro Beichler
und Rohr. ,Deren Konzept
entsprach ziemlich genau
meinen Vorstellungen”, be-
richtet der Autohaus-Chef.
Dariiber hinaus waren die
Planer stets offen fiir seine
Ideen. Eine seiner Vorgaben
hieB: Das Gebdude muss zu
der ldndlichen Region pas-

Das neue Auto-

haus von Joachim
Menzel mit dem

ﬂ pragnanten
Vordach fallt
schon von
Weitem auf.

sen. Modern aber zugleich
bodensténdig, also  kein
Prachtbau. ,Die Leute sollen
nicht schon beim Betreten
des Hauses das Gefiihl be-
kommen, den ersten Euro aus-
gegeben zu haben."

Modern,
aber bodenstdndig

Dartiber hinaus hat er selbst
kein Interesse daran, dass
sein Haus zu sehr im Mittel-
punkt steht und den Blick der
Kunden von dem groBen Fahr-
zeugangebot vor und neben
dem Gebdude ablenkt. Denn
das ist ein Markenzeichen des
Unternehmens. Zirka 150
Autos fast aller Fabrikate
stehen auf dem 9000 Qua-
dratmeter groen Gelande.
Diese Aspekte haben die
Architekten in ihre Planungen
einflieBen lassen. Seit 1993
hat das Bremer Planungsbiiro
etwa 100 Autohduser entwor-
fen. Der Inhaber liefert in ers-
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ter Linie die technischen Da-
ten, aus denen die Fachleute
dann ihre Plédne entwickeln,
beschreibt Reinhard Beichler
die Ubliche Vorgehensweise.
Diese Plane werden dann mit
dem Inhaber des Autohauses
bis ins Detail ausgearbeitet.
So war es auch im Fall Men-
zel, der fir die Bauaus-
fiihrung selbst vor allem hei-
mische Unternehmen anheu-
ert. Dazu nahm er einen Bau-
leiter aus der Region, der
stets als Ansprechpartner
schnell erreichbar war. Insge-
samt dauerten die Bauarbei-
ten rund sechs Monate.

Mit dem Ergebnis ist der
Autohausinhaber hoch zufrie-
den. Das Zusammenspiel von
Gebdude und Stellflache ist
in seinen Augen gelungen,
wobei er besonders von der
Architektur des Autohauses
angetan ist. Und zwar eben
nicht, weil sie (bertrieben ist.
Die Ausstellungshalle und
der Empfang sind transpa-
rent, hell und gerdumig. Die
auf dem gldnzenden Granit-
fliesen platzierten Pflanzen
lockern das Ambiente auf.
Alles ist Gbersichtlich auf
gebaut. Das gilt auch fiir den
silberanthrazit ~ gehaltenen
Werkstattbereich mit Priifstel-
le, Direktannahme, TUV-Box.

Konsequenterweise  kdnnen
alle sechs Technik-Arbeitsplat-
zen lber ein eigenes Tor an-
gefahren werden.

Inklusive der ebenfalls neu
gebauten Waschanlage ist
iiberall eine Bodenheizung
installiert. Die wdarmt alle
Gebiude und nicht die Luft,
was langfristig Heizkosten
spart”, erklart Menzel. Mittel-
fristig denkt er auch iiber die
Nutzung von Sonnenenergie
nach, da eine Umriistung sei-
nes Heizsystems problemlos
mdglich ist.

Im Mittelpunkt
das Angebot

Das Gebaude selbst lieBe sich
ebenfalls ohne groBen Auf-
wand verdndern. Jeder Teilbe-
reich ist von vornherein so
konzipiert, dass er bei Bedarf
erweitert werden kann. So
kénnen an der Seite zusatz
liche Rdume fiir die Werkstatt
entstehen. Fiir weitere Biiro-

rdume lasst sich das Haus
aufstocken und nach vorne
heraus kénnte mehr Platz fiir
die Ausstellungshalle ge-
schaffen werden. Dabei hat
Menzel die Option im Hinter-
kopf, eines Tages doch eine
Marke aufzunehmen. Dafiir
wiirde er einen Bereich in
der dann erweiterten Aus-
stellungshalle abtrennen, um
fir die Markenprdsentation
schnell und unaufwéndig ei-
genstandige Raumlichkeiten
zu schaffen.

Eine Vorliebe fiir eine be-
stimmte Marke hat der Schiit-
torfer im Moment nicht. Des-
halb ist das Cebdude von
vornherein so konzipiert, dass
es zu den meisten Marken
passt. Allerdings steht fiir
Menzel die Integration einer
Marke derzeit nicht konkret
auf seiner Agenda. Noch
schatzt er seine Unabhdngig-
keit: ,Aber wer weill schon,
wie schnell sich die Zeiten
andern?”

Die klare rdumliche Unter-
gliederung der einzelnen Teil-
bereiche hat fiir den Unter-
nehmer auch den Hinter
grund, dass er Verkauf, Werk-
statt und Waschcenter einmal
als eigenstandige Profitcen-
ter einrichten mochte. Da-
durch lasse sich leichter er-
kennen, wo noch Potenziale
brach liegen, ist er liberzeugt.

Rund zwei Millionen Euro
hat Menzel investiert, davon
440000 reine Baukosten fiir
das Gebaude. Das ist fiir ein
Autohaus eine vergleichswei-
se kleine Summe. Das Ergeb-
nis zeigt jedoch, dass ein
modernes und funktionales
Autohaus nicht teurer sein
muss. Stefan Oertel
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Alle Werkstatt-
arbeitsplitze
kénnen durch ein
separates Tor
angefahren
werden.




