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Trends in der Architektur

Von mehreren Marken profitieren

Unternehmen planen individuell und investieren bedarfsgerecht

Seit vielen Jahren planen und bauen sie wirtschaftliche
und optisch ansprechende Autohduser, kennen die An-
spriiche der Automobilhersteller ebenso wie die Wiinsche
der Bauherrn - das Generalbauunternehmen Voss +
Graue, die Planungsgruppe Beichler + Rohr, der Werk-
statteinrichter Gohler und der Ladenbauspezialist Mann
Objekta. »kiz-betrieb« wollte von ihnen wissen:

wickelten?

1 Wie sich die Investitionen in Neu-, Um- und Erwei-
terungsbauten nach der modifizierten GVO ent-

zeichnen?

2 Welche Trends und Mehrmarkenkonzepte sich ab-

verborgen liegen?

Voss + Graue Generalbau
GmbH & Co. KG
www.voss-graue.de
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Gerolt Urmelt, Geschdftsfiihrer

E Wenn wir auf die Inves-
titionen und Bauprojekte der
letzten zwei Jahre zurlick-
schauen, so ist kein eindeuti-
ger Trend ablesbar, sondern

3 In welchen baulichen Bereichen Einsparpotenziale
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vielmehr eine fast exakte
Zweiteilung: Auf der einen
Seite stehen die Autohausbe-
treiber, die nach vorgegebe-
nen Standards (Masterpla-
nungen) ihre Projekte realisie-
ren miissen - unter strenger
Aufsicht der Automobilkon-
zerne und mit sehr hohen In-
vestitionskosten. Auf der an-
deren Seite befinden sich Au-
toh&user, die sich durch einen
behutsamen Um- und Anbau
oder auch Neubau einen
neuen Marktauftritt verschaf-
fen.

@ Wird nicht nach der
Masterplanung gebaut, st

oftmals die Aufnahme einer
zweiten Marke der Ausldser
fiir die Bauinvestition. So
kann der Betrieb beispielswei-
se die zweite Marke, fiir die er
Jnur” einen  Servicevertrag
hat, komfortabel prasentieren
und aufwerten. Ein solches
Projekt wurde gerade fiir
einen Ford-Handler mit Chev-
rolet-Servicevertrag realisiert.
So wéchst der Mehrmarken-
betrieb - mit Marken zweier
Konzerne - schrittweise zu-
sammen. Der Bauherr plant
in diesem Fall individuell und
investiert bedarfsgerecht.

E Vieles regelt ja der Ge-
setzgeber, zum Beispiel mit
der Energieeinsparverord-
nung. Sie gibt die Dammwer-
te flr einzelne Bauteile vor
und bewertet das Zusammen-
spiel von Heizung, Energietra-
ger und Dammung. Beim Ein-
satz der Dammstoffe ist der
Punkt der Wirtschaftlichkeit
mit  zunehmender  Stérke
schnell {iberschritten. Daher
versuchen wir mit Blick auf
die vorhandenen Energiequel-
len neue Wege zu gehen. In
Iserlohn planen und bauen
wir ein Toyota-Autohaus, das
von Mutter Erde mit Warme
versorgt wird. Erdsonden als
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Tiefengeothermie in Verbin-
dung mit einer Warmepumpe
machen dies maglich.

Beichler + Rohr
GmbH & Co. KG
www.beichler-rohr.de

Reinhard Beichler (li.) und Detlev Rohr, Architel

E Viele Autohduser nah-
men weitere Marken dazu
und mussten Umbauten vor-
nehmen. Bestehende Betrie-
be mussten die neuen Stan-
dards der Hersteller umsetzen
oder sind noch dabei. Fast
alle Bauherren versuchen,
maglichst kostenglinstig mit
einer verniinftigen Qualitat
zu bauen oder umzubauen.
Eine qualitativ gute Bauaus-
fiihrung, eine interessante
und moderne Architektur und
eine moglichst energiesparen-
de und intelligente Gebaude-
technik garantieren einen
hohen Wert der Immobilie.
Nur das Allerbilligste zu

www.kfz-betrieb.de
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norbert_rubbel@vogel-automedien.de, 0931,/418-26 34

bauen, macht auf Grund

der Folgekosten keinen
Sinn,
[2] Gerade architekto-

nisch mutige Konzepte wer-
den zurzeit sehr stark nach-
gefragt. Dabei mochte
jeder Bauherr eine groBt-
mogliche Individualitat fiir
seinen Betrieb erreichen.
Neue Verkaufsrdume mit
hohem  Erlebnis-Charakter
und einer groRen Aufent-
haltsqualitat sind gefor-
dert. Der Trend geht zu
Mehrmarkenbetrieben, die
allerdings die einzelnen
Markenwelten deutlich
trennen, um so die Kunden-
wiinsche optimal befriedi-
gen zu kénnen.

@ Durch einen hohen
Tageslichtanteil in allen
Raumen kann ein Betrieb
Kosten im Bereich Beleuch-
tung einsparen. Wenn diese
noch zusatzlich tber Licht
sensoren  vollautomatisch
gesteuert werden, kann der
Betrieb erhebliche Strom-
kosten sparen. Zudem ver-
bessern die richtigen Mate-
rialien fiir die AuBenhiille
die Energieeffizienz der Ge-
baude.

Franz Gohler
GmbH & Co. KG
www.goehler.de

u | Viele unserer Kunden
investieren in eine zweite

Fato: Gahler

Rudolf Kunkel, Leiter Werkstatt-
technik und -planung

kfz-betrieb 8/2007

beziehungsweise dritte
Marke. Dafiir erneuern sie
in erster Linie die Ausstel-
lungsbereiche und schaffen
separate Eingdnge fiir die
einzelnen Marken. Zudem
andern sie das auBere Er
scheinungsbild und das Mo-
biliar. Die Werkstattarbeits-
platze verdndern die Bau-
herren nicht. Da in der
Regel genligend Arbeits-
platze vorhanden sind, re-
parieren die Betriebe hier
nun mehrere Marken. Die
heutigen Autohausplanun-
gen sind in erster Linie auf
die Funktionalitdt der Be-
triebe ausgerichtet - immer
mit Blick auf die Wirt
schaftlichkeit und Rentabi-
litat der Unternehmen.

o
[ZJ Da der Service der ab-
solute Profitbringer ist, wird
das komplette Autohaus
mit Verkauf und Service
nach wie vor Bestand
haben. Die Bauherren be-
vorzugen individuell gestal-
tete Betriebe. Dabei steht
der Kunde absolut im Mit-
telpunkt. Daher wird die
komplette Struktur des Au-
tohauses um das Kunden-
zentrum und die Dialogan-
nahme herum gebaut.

li Die Bauherren sind
sensibler in puncto Energie-

einsparungen  geworden.
Potenzial steckt im Hei-
zungsbereich  (Fuboden-

heizung, Warmeschleierhei-
zung), in der Beleuchtung
(HD-Quarz-Lampen und Ta-
geslicht) sowie in der Frisch-
und Abwasseranlage.

Mann Objekta
GmbH & Co. KG
www.mann-objecta.de

[” Die Anderungen der
GVO haben den Wetthe-

Josef Pliete, Geschdftsfiihrer

werb unter den Automobil-
héndlern angeheizt. Es ent-
standen Mehrmarkenhau-
ser. Die Unternehmer inves-
tieren jedoch kontrolliert in
diese Autohduser. Alle Bau-
objekte wurden in der Regel
unter Rentabilitatsgesichts-
punkten entwickelt und um-
gesetzt. Allerdings versu-
chen viele Automobilher-
steller, die aus ihrer Sicht
unverzichtbaren Cl-Elemen-
te bis in die kleinsten De-
tails vorzuschreiben und so
die Individualitat des Hand-
lers zuriickzudrangen. Da-
durch entsteht ein Span-
nungsfeld, das kreative und
individuelle  Baulosungen
nicht begtinstigt.

@ Mehrmarkenhduser
bieten dem Kunden einen
entscheidenden Vorteil: Sie
sind bequem. Der Kunde
eines Mehrmarkenhauses
erhélt im Idealfall die Mog-
lichkeit, in unterschiedliche
Markenwelten  einzutau-
chen, sie zu erleben und zu
vergleichen, ohne weite
Wege in Kauf nehmen zu
missen. Fir den Handler
andert sich die Perspektive
dahingehend, dass er die
Autohausbesucher  nicht
mehr unbedingt filr eine
einzige Marke gewinnen
muss. Selbst die Hersteller
profitieren, da die entste-
henden Synergien die Kun-
denfrequenz steigern.
Norbert Rubbel




